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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

DIND0041 

DESIGN E SOCIEDADE – PRODUTO 

– DESIGN EM INDUSTRIA DE 

PRODUTOS DE CONSUMO 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Apresentar e discutir situações relacionadas a atuação do design dentro de indústrias de consumo de modo a facilitar a inserção 

dos futuros profissionais no mercado. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

PRIMEIRO MÓDULO - compreender a organização 

O que é uma organização? 

As bases institucionais 

Os ambientes organizacionais – interno e externo 

Estruturas organizacionais 

Ferramentas de gestão | planejamento estratégico 

 

SEGUNDO MÓDULO - a atuação do design na indústria 

Gestão de Design de Produto - conceitos gerais 

Design e inovação 

Marketing 

Engenharia 

Design / Marketing / Engenharia 
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